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TURYSTYKA

W AGLOMERACJI POZNANSKIE)

Obstuga ruchu turystycznego w aglomeracji poznanskiej re-

alizowana jest zardwno na potrzeby mieszkancéw metropolii

jak tez turystéw spoza jej obszaru, z kraju i zagranicy. Rdzen

aglomeracji - Poznan - miasto petne zabytkéw i muzeéw, kon-

gresOw i imprez wystawienniczych, petni gtdwnie funkcje tu-

rystyki kulturowej, biznesowej i zakupowej. W Poznaniu co-

rocznie z bazy noclegowej korzysta blisko 600 tys. osob z

czego ok. 20 % to turysci zagraniczni. Pierscien gmin podmiej-

skich zwigzany jest silniej z funkcjami rekreacyjnymi, odpo-

czynkiem i kontaktem z przyroda. Korzystaja z nich w pierw-

szej kolejnosci mieszkancy aglomeracji poznanskiej. Z uwagi

na duze kompleksy lesne, przede wszystkim Puszcze Zielonke i Wielkopolski Park Narodowy, jak
i liczne duze jeziora (m.in. Kierskie, Strykowskie, Lusowskie, Bninskie, Goreckie, Niepruszewskie),
obszar ten, choc silnie zurbanizowany, nazywany jest zielona i btekitna aglomeracja.

Od 2003 r. ma miejsce integra-
cja dziatan samorzadéw oraz
najwazniejszych poznanskich
instytucji i przedsiebiorstw
zwigzanych z turystyka, na
rzecz wspierania rozwoju rynku
turystycznego. Powstato wow-
czas stowarzyszenie Poznanska
Lokalna Organizacja Turystycz-
na (PLOT). Jest to organizacja
pozarzadowa, ktérej gtobwnym
celem jest promocja aglomera-
¢ji poznanskiej jako obszaru
atrakcyjnego turystycznie oraz
inicjowanie wspotpracy pomie-
dzy samorzadami, instytucjami a branza w zakresie tworzenia wspolnej oferty turystycznej. O specy-
fice PLOT swiadczy jej otwarta formuta. PLOT tworzy miasto Poznan, powiat poznanski i 11 gmin
aglomeracji oraz blisko 30 firm i instytucji zwigzanych z turystyka, w tym izby gospodarcze, instytu-
cje kultury, hotele a takze Miedzynarodowe Targi Poznanskie i Port Lotniczy tawica. PLOT wpisuje sie
w realizacje koncepcji partnerstwa publiczna-prywatnego, stanowiac platforme wspétpracy miedzy
administracja publiczna a branza turystyczna.
W ,Strategii rozwoju aglomeracji poznanskiej” (2011) wskazano PLOT jako gtéwnego koordynatora
rozwoju turystyki na terenie Metropolii Poznan. W tym kontekscie istotne dla organizacji jest pozy-
skiwanie kolejnych cztonkéw wséréd gmin wchodzacych w sktad aglomeracji oraz przedstawicieli
branzy turystycznej. PLOT przyczynia sie do kreowania i promowania pozytywnego i atrakcyjnego
wizerunku aglomeracji poznanskiej m.in. poprzez udziat w najwazniejszych krajowych i zagranicz-
nych targach turystycznych, poprzez akcje promocyjne i prezentacje prowadzone w Polsce i zagrani-
Cg oraz poprzez organizowanie wizyt studyjnych dla dziennikarzy turystycznych i touroperatoréw.
Czlonkowie stowarzyszenia podejmuja takze dziatania na rzecz rozwoju lokalnej infrastruktury tury-
stycznej oraz poprawy jakosci obstugi gosci.
Wspdlne dziatania cztonkédw PLOT przynosza juz pierwsze efekty. Poznan, znany dotychczas przede
wszystkim jako miasto turystyki biznesowej - polskie centrum targoéw i kongresow, staje sie rowniez
coraz bardziej popularnym miejscem docelowym dla wyjazdéw weekendowych oraz krétkich po-
drézy w ramach turystyki miejskiej. Dzieki akcjom promocyjnym przeprowadzanym m.in. przez
PLOT wzrasta takze zainteresowanie mieszkancoéw Berlina i Brandenburgii ofertg kulturalng, gastro-
nomiczng i handlowa Poznania, a mieszkancow Poznania ofertg aktywnego wypoczynku weeken-
dowego w podpoznanskich gminach. Liczne dziatania promocyjne PLOT kierowane sa takze
do mieszkancow innych regionéw Polski.
Realizacja turystyki na poziomie metropolitalnym wymaga réwniez opracowania produktow tury-
stycznych i oferty pakietowej, bazujacej na potencjale catej aglomeracji oraz jej promocji. Ten ostatni

cel moze zostal osiagniety przez organizacje podrézy studyjnych, ktére w istocie sa symulacja
pobytu turystycznego zorganizowang dla dziennikarzy. Efektem sg liczne artykuty poswiecone Po-
znaniowi, ktorych przeglad mozna znalez¢ stronie na www.plot.poznan.pl.

Istotna czesciag dziatalnosci PLOT powigzang z powyzszym watkiem jest sledzenie nowych trendéw
w turystyce oraz poszukiwanie nowych waloréw turystycznych na obszarze aglomeracji. Przyktada-
mi moga by¢ gry miejskie i turystyczne, turystyka kulinarna (unikatowe restauracje i nagradzani sze-
fowie kuchni) czy tez wzornictwo (design).

Wsrod zadan oczekujacych na realizacje nalezy takze wymieni¢ wdrozenie narzedzi informatycz-
nych: internetowego portalu turystycznego Metropolii Poznan oraz ,barometru turystycznego” -
systemu gromadzenia i przetwarzania danych zwigzanych z turystyka, ktéry umozliwi sledzenie
i prognozowanie rozwoju rynku turystycznego na terenie aglomeraciji.
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Poznanska Lokalna Organizacja Turystyczna
W strone turystyki aglomeracyjnej

Objasnienie znakéw

Gminy Metropolii Poznan i PLOT

Z7 gminy nalezace do Metropolii Poznan oraz PLOT
gminy nalezace do Metropolii Poznan
gminy niezrzeszone

Promowane walory turystyczne Metropolii Poznan
A zwiagzane z dziedzictwem kulturowym

A zwiazane ze $rodowiskiem przyrodniczym
A zwiqza‘i‘ne ze sportem i rekreacja

Cztonkowie PLOT zwiazani z obstuga ruchu turystycznego
® komunikacja i transport (PLL tawica)

® obiekty noclegowe (hotele i hostele)

® obiekty gastronomiczne (restauracje)

® instytucje kdltury (muzea, teatry itp.)
Przyrodniczy pdtencja’r turystyczny i rekreacyjny
E_-J parki narodowe
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Zrodia:

Publikacje turystyczne Urzedu Miasta Poznania i PLOT 2010-2012
Poznanska Lokalna Organizacja Turystyczna

Mapa sozologiczna Polski 1:50 000, GUGIK Warszawa 2004

Opracowanie:
Wojciech Mania, Poznanska Lokalna Organizacja Turystyczna, Poznan 2012

Wspotrzedne prostokatne ptaskie PUWG-1992

przeZ gminy, bedace cztonkami
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h (/. mapach i folderach) wyda-

4 (okoto 64%) stanowia miejsca
yomniki, patace, ale takze obiekty
walorami przyrodniczymi (parki,
ortem i rekreacja (gtéwnie obiek-
i). Chetnie promowana jest row-
ktywnosci rekreacyjnej zwigzane
inwestycji zwigzanych z ochrong
niowych. Na terenie aglomeracji
ictwem sportowym (lotniska lub

alory te uzupetnia bogata oferta
3 zarbwno muzea, galerie, teatry,
2gOlnie festiwale. (m.in. Malta Fe-






